
German Brand Award – »Special Mention«

· Die Haftpflichtkasse in der Kategorie »Corporate Brand of the Year« · myLife

Lebensversicherung in der Kategorie »Product Brand of the Year« · Nürnberger in der

Kategorie »Brand Creation – Brand Experience, Fairs & Exhibitions« für den

Messeauftritt auf der DKM

„Immer mehr Unternehmen – das zeigt sich auch sehr deutlich an den Einreichungen der letzten

drei Jahre für den German Brand Award – treiben die Digitalisierung ihrer Marken auf allen

Ebenen konsequent voran und arbeiten gezielt an der Verbesserung der User Experience. Dabei

setzen sie insbesondere – nicht allein mit Blick auf die neuen digitalen Möglichkeiten –

zunehmend auf kundenzentriertes Produkt- und Service-Design als strategischen Erfolgsfaktor.

Erfreulich dabei ist außerdem, dass dieser Trend nicht nur bei B2C- sondern auch bei immer mehr

B2B-Unternehmen zu beobachten ist“, erklärt Andrej Kupetz, Juryvorsitzender des German Brand

Award und Hauptgeschäftsführer des Rat für Formgebung. „Insgesamt lässt sich ein klarer Trend

hin zu einer Professionalisierung der Markenarbeit feststellen; einhergehend mit einem tieferen

Verständnis für die Bedeutung der Marke und der Einsicht in die Notwendigkeit einer

kontinuierlichen und langfristig ausgerichteten Markenführung“, so Kupetz abschließend.

In der Kategorie »Industry Excellence in Branding« erhielten die besten Produkt- und

Unternehmensmarken innerhalb einer Branche eine Auszeichnung. Die Besten in den einzelnen

Fachdisziplinen wurden in der Klasse »Excellence in Brand Strategy, Management and Creation«

prämiert (Informationen zu allen Preisträgern finden Sie unter www.germanbrand- award.com/

preistraeger.  Bildmaterial zu den Best-of-Best-Preisträgern unter http://bit.ly/GBA_presse).

Initiator des German Brand Awards ist der Rat für Formgebung. Der Rat für Formgebung zählt zu

den weltweit führenden Kompetenzzentren für Kommunikation und Wissenstransfer im Bereich

Design. Seinem Stifterkreis gehören aktuell mehr als 300 Unternehmen an. Der Rat für

Formgebung wurde 1953 auf Initiative des Deutschen Bundestages gegründet, um die

Designkompetenz der deutschen Wirtschaft zu stärken. Seine vielseitigen Aktivitäten verfolgen

ein Ziel: die nachhaltige Steigerung des Markenwerts durch den strategischen Einsatz von Design

zu kommunizieren.

Mehr über den German Brand Award: www.german-brand-award.com

Mehr über den Rat für Formgebung: www.german-design-council.de
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