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Soldan Institut: Studie zur Wirksamkeit anwaltlicher
WerbemalBnahmen veroffentlicht

Rechtsanwalte bewerten MaBnahmen der personlichen Kommunikation, zum Beispiel
Seminare und Vortrage, als besonders effektives Mittel der Mandantengewinnung.
Dies ist ein zentrales Ergebnis eines neuen Forschungsberichts, den das Soldan
Institut unter dem Titel ,,Wirksamkeit anwaltlicher WerbemaBnahmen*“ vorgestellt
hat.<br />

08.03.2012 - Rechtsanwalte bewerten MaBnahmen der personlichen Kommunikation,
zum Beispiel Seminare und Vortrage, als besonders effektives Mittel der
Mandantengewinnung. Dies ist ein zentrales Ergebnis eines neuen
Forschungsberichts, den das Soldan Institut unter dem Titel ,Wirksamkeit
anwaltlicher WerbemaBBnahmen*“ vorgestellt hat. Die Studie belegt auch, dass
Anwaltskanzleien gleichwohl deutlich haufiger durch Inserate in den ,,Gelben Seiten*
oder mit Kanzleihomepages im Internet fiir sich werben - auch wenn die befragten
Rechtsanwalte die Wirksamkeit einer solchen Form der Kommunikation relativ
skeptisch sehen.

Der im Anwaltverlag als 170seitiges Buch erschienene Forschungsbericht erlautert zunachst,
welcher Mittel der Unternehmenskommunikation sich die deutschen Rechtsanwaltinnen und
Rechtsanwalte bedienen und wie sie die Wirksamkeit der von ihnen genutzten
KommunikationsmaBnahmen einschatzen. Weitere Kapitel befassen sich mit den Werbebudgets,
dem Marketingcontrolling und mit der Zusammenarbeit mit professionellen
Marketingdienstleistern durch Anwaltskanzleien. Da eine sinnvolle Unternehmenskommunikation
nur moglich ist, wenn die Bedurfnisse der Zielgruppe bekannt sind, behandelt ein weiteres
Kapitel zudem die Frage, worauf Rechtsuchende bei der Anwaltssuche besonders achten und
reagieren.

Dr. Matthias Kilian, Direktor des Soldan Instituts: ,Seitdem das Bundesverfassungsgericht vor 25
Jahren die anwaltliche Werbung freigegeben hat, wird Gber dieses Thema in der Anwaltschaft
lebhaft diskutiert. Unsere Studie zeigt, dass die Anwaltschaft nach wie vor relativ weit davon
entfernt ist, ihre Dienstleistung dem Rechtsdienstleistungsmarkt auf der Grundlage eines
strategischen und professionell gestalteten Werbe- und Marketingkonzepts anzubieten.”
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Uber das Soldan Institut

Das Soldan Institut wurde 2002 als unabhangige Forschungseinrichtung gegrundet. Ziel des von
einem gemeinnutzigen Verein getragenen Instituts ist die Erforschung der Strukturentwicklung
der Anwaltschaft und der sich hieraus ergebenden Bedingungen fir eine erfolgreiche und
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zukunftsorientierte Tatigkeit von Anwaltskanzleien. Das Institut betreibt eigene empirische
Anwaltsforschung, deren Ergebnisse Rechtsanwalten, Institutionen der deutschen Anwaltschaft,
politischen Entscheidungstragern, Wissenschaftlern und einer breiten Offentlichkeit zur
Verfligung gestellt werden. Der gemeinnutzige Tragerverein des Instituts wird von der Hans
Soldan Stiftung, dem Deutschen Anwaltverein, der Bundesrechtsanwaltskammer und
WoltersKluwer Deutschland unterstitzt.

Soldan

Institut fiir Anwaltmanagement
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