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Gewinnspiele als Marketingtool

Gewinnspiele als
Marketinginstrument

Knapp 60 Prozent der Unternehmen
setzen Gewinnspiele ein ...
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Medium fiir Gewinnspiele

Unternehmen bevorzugen fir die Durchfiihrung
ihrer Gewinnspiele ...

Sonstiges

Telefon

soziale Medien

Abwicklung
und Absicherung
von Gewinnspielen

Bereitschaft hohere
Gewinne auszuloben, wenn :
die Gewinnspielaktion :
hinreichend abgesichert ist :

Befragt wurden Marketingmitarbeiter aus Unternehmen
unterschiedlicher Branchen wie Finanzdienstleistung,
Marketing/Werbung, Versicherung und IT.
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Management-Unternehmen ab. :

Beliebte Gewinnspiele
und Vkf-Aktionen

Die interessantesten Arten aus Sicht der Unternehmen
[Mehrfachnennungen waren maoglich]

Rabattaktionen

Frage-Antwort-
Gewinnspiele

Tipp- und
Schétzspiele

Unternehmen

Geld-zurtick
Garantien

Rubbelkarten

Tresor-
Gewinnspiele

Online-Gewinnspiel

Gern ausgelobte Preise
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Geld- und
Sachpreise

8%

1 bis 100

101 bis 500

501 bis 1000

Abwicklung nicht
ausschlieRlich inhouse, :
sondern auch (iber :
Dienstleister :

wickeln

extern ab

Unternehmen

Bereitschaft
fur hohere
Gewinne
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Rund 11 Prozent sichern
Gewinnspiele oft iber Risiko- :

sichern
ab

Knapp 8 Prozent gelegentlich

Die insgesamt 124 Teilnehmer stammen vorwiegend
aus kleinen und mittelstéandischen Unternehmen
(35 % 1-10 Mitarbeiter, 31% 1-50, 8 % 101-300).
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